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1. Participacion en reuniones de Directorio y coordinacién interna

Durante el mes de noviembre se participd activamente en dos instancias de reunién del
Directorio de la Corporacion de Desarrollo Local de Licantén. En estas sesiones se revisaron
los avances del plan de trabajo anual, se evaluaron las actividades realizadas durante octubre
y se definieron lineamientos para las acciones de cierre de afio y el inicio de la temporada
estival 2024-2025.

Asimismo, se presentd una actualizacién del plan comunicacional, incorporando nuevas
estrategias para fortalecer la cobertura de las actividades corporativas y mejorar la
articulacion con los emprendedores locales y los medios de comunicacién regionales.

La participacién constante en estas instancias permitié optimizar la coordinacion
interdepartamental, anticipar necesidades operativas y ajustar los mensajes
comunicacionales de acuerdo con los objetivos estratégicos de la corporacion. Se
establecieron prioridades de difusién vy se reforzd el compromiso con la transparencia y la
visibilidad del trabajo institucional.

2. Planificacion y apoyo en actividades con emprendedores locales

Durante noviembre se continud trabajando en la organizacién de actividades vinculadas al
desarrollo econémico local, fortaleciendo el vinculo directo con emprendedores vy
agrupaciones productivas. Destacan los avances en:

e Preparacion de Costa Viva 2025.

e Coordinacion de espacios para emprendedores en actividades de Aniversario
Comunal, Navidad y fiestas de fin de afio.

e Levantamiento de necesidades comunicacionales para apoyar la participacion de
artesanos, productores gastronémicos y emprendedores turisticos.

También se realizaron visitas a terreno para registrar testimonios, recopilar insumos
fotograficos y fortalecer el banco audiovisual institucional.

La planificacién colaborativa ha permitido identificar nuevas oportunidades de participg<r
para emprendedores de diversos sectores de la comuna. Se proyecta un aumento,



presencia de emprendedores en ferias y eventos de fin de afio, contribuyendo a dinamizar
la economia local y a fortalecer la identidad territorial.

3. Programacién de actividades y difusién para la temporada estival

Se avanzd significativamente en la programacion de la cartelera estival, incluyendo
actividades culturales, deportivas, turisticas y gastrondmicas. Se elaboraron borradores de
piezas graficas y calendarios preliminares, en coordinacién con Turismo, Culturay el drea de
Fomento Productivo.

Ademds, se inicié la produccion de contenidos para redes sociales con énfasis en:

e Promocién del turismo local en sectores costeros.

o Visibilizacion de emprendimientos destacados.

e Difusion temprana de ferias, eventos y panoramas familiares.

e Fortalecimiento de la marca Licantén como destino seguro, sostenible y con
identidad propia.

La programacién anticipada permitird una difusion mds estratégica y ordenada durante
diciembre y enero. El enfoque comunicacional busca consolidar a la comuna como un
referente turistico y cultural, aumentando el flujo de visitantes y generando nuevas
oportunidades para el comercio local.

4. Produccién de contenido, cobertura y relacionamiento con medios

Durante el mes se generaron y difundieron diversos contenidos institucionales, tales como
publicaciones informativas, capsulas audiovisuales y boletines internos. Se reforzé la
presencia de la corporacién en redes sociales mediante publicaciones periodicas y contenido
orientado a resaltar historias de emprendedores y actividades locales.

Ademds, se establecieron nuevos vinculos con medios regionales para asegurar cobertura en
prensa digital y radial de las actividades de fin de afio.

La estrategia de comunicacién implementada ha favorecido un aumento en el alcance y la
interaccion en plataformas digitales. Se observa una mayor participacion ciudadana y un
creciente interés por las actividades impulsadas por la corporacion.

5. Conclusiones y proyecciones




El mes de noviembre estuvo marcado por una etapa de consolidacion, planificacion
estratégica y fortalecimiento del vinculo con emprendedores y la comunidad. Desde el
ambito comunicacional, se priorizé un enfoque participativo, territorial y orientado a
destacar el valor del trabajo colaborativo en la comuna.

Para diciembre se proyecta:

e Implementar el plan comunicacional estival en sus primeras etapas.

e Finalizar el disefio y difusién del material grafico para las actividades de fin de afio.

e Realizar cobertura y registro audiovisual de eventos comunales.

o Coordinar entrevistas, reportajes y capsulas audiovisuales de emprendedores y
proyectos locales.

e Fortalecer la difusién en medios externos y alianzas estratégicas de comunicacion.
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